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Reis Concept & uma nova loja virtual de Teresina, que traz um novo conceito em
Semi JGios e Gijuterios. foi criada para rozer esse novo conceito aos clientes que
querem mostrar um pouco sobre a sua personalidade através daquilo que vocé usa.
Reis concept oferece para os seus clientes variados tipos de opgdes de choker, brin-
cos, colares;, aneis e pulseiras.
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Egresso do Curso de Produgao de Msda conta suas ex-
periéncias A

Conhecendo os cursos e og:ampos de atuagao de moda
1Y

Curso de Produgcao de Moda em parceria com Q Piau-




Novas visoes sobre Moda

Em fevereiro de 2017 comecamos a ide-
alizar um sonho ainda distante, o de criar
a primeira revista de moda do colegio es-
tadual CEEP Premen Norte "Pref. Joao
Mendes Olimpio de Melo” com o mntuito
de proporcionar aos alunos a experiéncia
de vivenciar praticas de uma redagao de
moda, aplicando as teorias apreendidas
em sala as praticas do trabalho de um pro-
dutor de moda, buscamos com ela resga-
tar as principais riquezas do nosso estado,
exibndo trabalhos desenvolvidos ao longo
do ano pelos anos do curso de Producao
de Moda da escola.

A idela nicial surgiu de uma conversa
com o entao professor de Geografia Mar-
celo Eugénio de Sousa Batista na qual es-
tavamos discutindo acerca do gque poderi-
amos fazer para o trabalho de conclusao
de curso dos discentes do terceiro ano, a
partir daf vislumbramos tal ideia. No decor-
rer do ano, ful estabelecendo juntamente
com os alunos as pautas, chamadas e tra-
balhos a serem exibidos para podermos, a
posteriore, comecar a executar.

O nome Atemporal ganhou na votagao
para elencarmos o titulo da revista, com
ele buscamos representar simbolicamente
a atemporalidade do nosso trabalho e das
nossas ideias. deixando claro ao nosso lei-
tor gue pensamos a ‘'moda’ como um sis-
tema que ultrapassa as fronteiras das ten-
déncias, tornando nossa proposta singular

Em sintonia com a historia do curso bus-
camos trabalhar na revista temas voltados
para a moda com o enfoque mais especi-
fico no trabalho do produtor de moda, uti-
lizamos pautas voltadas para trabalhos de
stylist's, marketing e visual merchandising,
alem disso, usamos trabalhos executados
durante o curso tanto dos alunos do ter-
celro ano como do segundo ano almejan-
do despertar nos discentes a capacidade
de estabelecer praticas reais que iraoc en-
contrar no mercado de trabalho ao longo

da sua vida profissional

No corpo da revista encontram-se pau-
tas de backstage de desfile moda, agoes
soclais com interferéncias na area, vitrines,
chapeus dentre outros trabalhos desen-
volvidos pelos alunos para enriquecer sua
experiéncia profissional no mercado de
moda

Portanto, a revista "‘Atemporal” buscou
Inovar nas publicacoes de moda do estado
buscando aliar pesquisa, producao e ex-
periéncias na area, desse modo, a execu-
¢ao da revista tornou-se uma homenagem
ao professor Marcelo Fugénio que assim
como eu acreditou na consolidacao de um
trabalho construido ao longo dos anos

Que esta edicao de lancamento seja a
primeira de muitas e que possa valorizar
a area e instigar aos Nossos leitores mais
interesse em relagao aoc NOSSO CUrso, Pro-
curando sempre a profissionalizacao e
aprendizagem constante

Uma boa leitura a todos!

Isabela Fernanda Pontes Vil

anova
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Riquezas do Piaui

O objetivo deste trabalho foi
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tivo Inspiracional e as etapas de
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Entre as riguezas do Piaui, encontramos
uma pequena cidade com muitas riquezas
naturais escondidas a 1/5 km de Teresina,
chamada Juazeiro do Piaul. Depois de mui-
tas pesquisas decidimos tirar nossa Ms-
piracao dentro de um dos seus principais
simbolos representativos de sua historia
em que seu nome cientifico e (ziziphus Ju-
azeiro) arvore conhecida pelo nome popu-
lar como pe de jua .

ASSIm COMO processo criativo criamos

Batalha do Jenipapo

O povo gue nao foge a luta, e luta por
aquilo gue acredita, sao eles patriotas.

Uma batalha que nao fol dado o seu de-
vido valor e que nao teve total reconheci-
mento ate hoje, eram eles plauienses, ma-
ranhenses e cearenses contra as tropas
do Magjor Joao Jose da Cunha Fidie, co-
mandante das tropas portuguesas.

A Batalha do Jenipapo ocorreu as mar-
gens do riacho de mesmo nome. Foi uma das
batalhas mais sangrentas pela independén-
cla do Brasil que ocorreu no dia 15 de margo
de 1823, lutaram com mnstrumentos simples,
serm armas de guerra e serm nenhuma expe-
riencia. Nao ganharam a batalha, mas fizeram
com que a tropa desviasse o sel destino.

Fol na luta desses povos gue buscamos
INspiragao para representar nossa Vitri-
ne nela reproduzimos um pouco sobre o
ocorrido da batalha, utilizando armamen-
tos usados por eles como, facas, foices,
facoes, inchadas, canhoes, estilhaco de vi-
dro, pedagos de galhos seco e o produto.

O produto, uma carteira de mao, vem com
a sublimacao das imagens da batalha em

Alunos desenvolvem vitrines
inspiradas nas “Riquezas do Piaui”

uma vitrine espelhada no tema citado,
onde remetemos toda trajetoria de eman-
Cipacao da cidade, com base nisto, criamos
como produto uma camiseta com total su-
avidade afim de trazer o diferencial parg
mercado. Portanto, mserimos uma arvore
representando o pe de Jua com uma bo-
neca representando a presenga dos com-
boios que usufruiam de sua sombra, e ©
chao representando sua vegetagao campo
cerrado com manchas de caatinga

formato de jornal envelhecido, para mostrar
a luta sobre o reconhecimento da mesma,
portanto, nossa Inspiracao central voltou-se
para representar o campo de batalha e a luta
do nosso povo.




Polo Ceramico

O Polo Ceramico, localizado no bairro
Poti Velho, e dos principals cartoes postais
do nosso estado, foi criado em 1964 pelo
Sr. Raimundo Nonato da Paz, mais conhe-
cido como Raimundo Camburao. La o bar-
ro e argila ganham forma e se e fabricado
boa parte do nosso artesanato que atual-
mente e referencia mundial

Uma das pegas de artesanato mais em-
blematicas do polo ceramico sao as mu-
lheres do Poti, representadas por S bone-
cas, onde retratam a historia das mulheres
da comunidade. Elas sao: As mulheres re-
ligiosas .dos pescadores, da olaria, dos ce-
ramistas e das continhas, desse modo, Nos
Inspiramos nessas cinco mulheres para
compor nossa vitrine, buscamos repre-
sentar a simplicidade e realidade do bairro
Buscamos ainda inspiragao nos ateliés do
Polo Ceramico, fazendo a representacao
de um atelié, onde fizemos uma vista de
fundo para o encontro dos rios.

TV Assembleia

Nossa inspiragac veio da TV Assembleia
por ser uma emissora local que demonstra
atraves de suas reportagens as potenciali-
dades do estado, sendo um canal amplo de
nformacoes voltado para atender as neces-
sidades dos piauienses em informagao, edu-

Para o produto, nossa principal inspira-
cao foram cinco mulheres (bonecas), onde
em cada parte do produto colocamos algo
que remetesse as bonecas E as 5 bonecas
de barro fizemos como se fosse uma mesa
para segurar o produto.

Matérias Usados:

Tecidos : Brim com a cor marrom, repre-
sentado a mulher da Olaria; lengco estam-
pado com as bonecas representando a
mulher das 39 continhas. E a cruz no ziper
representando a mulher religiosa

cacao, cultura e entretenimento. £ uma das
mais atuantes no ambito das televisoes do
legislativo brasileiro, com inovagoes na pro-
pagagao da Informagao Nao somente no ce-
nario parlamentar, mas tambem do cotidiang
dos municipios do Piaui e da sua gente.

Criamos uma vitrine que ao fundo tem o mi-
rante da TV Assembleia e e suas laterais possu
a cor verde, remetendo ao fundo que e carac-
teristico aos estudios de gravacoes. Buscamos
ainda recriar com gramas e flores o jardim que
tem ao redor da TV, para ambientar de manerrg
mais realista nossa vitrine. E com toda essa inspi-
ragao lancarmos nosso produto, uma bolsa feitg
de couro sintetico, em formato estruturado ins-
pirado na torre de transmissao da TV Assembleia,
desse modo, almejamos representar a nossa
percepcao acerca do tema escolhido




Maria da Inglaterra

A marca 19 langa a colecao Riquezas
Plauiense inspirada na Maria da Inglaterra,
trazendo uma compositora, suas cancoes
e a historia de vida gue comegou em um
sonho. Trabalhando nesse contexto, elabo-
ramos uma vitrine de moda passando ao
publico os melhores momentos vividos em
sua vida, nela usamos a letra de sua musica
mais conhecida ‘O peru rodou'adesivada
a0s vidros e tentamos representar um pal-
co. local onde Maria da Inglaterra se sen-
tia mais a vontade, utiizando um suporte
nas cores da bandeira do Piaul. Inspirado
na Rainha Piauiense, produzimos ainda uma
bolsa como produto, por ser um objeto
muito utilizado por ela, neste produto uti-
lizamos um tom mais forte da bandeira do
Piaui e acrescentamos uma coroa que traz
a simbologia da Rainha Piauiense.

' Eu pegue o meu ganza
Ful pra rua tocar
E as meninas no ¢

Museu da Roga

Museu da Roca e uma das atracoes tu-
risticas da serrana cidade de Pedro |, foi
construido nas terras roca do Pereira ng
zona rural. Uma das pecas com mais his-
toria no Museu e a imagem de Santa Tere-
sinha, que foi encontrada em 1975, na Roga
dos Pereiras . propriedade de Mundoqgue
Galvao . ha 10 metros de profundidade du-
rante as escavagoes de garimpo de opalg
. Para a confeccao da nossa vitrine pensa-
mos em retratar o museu em todos 0s as-
pectos, buscando representar a realidade.
Buscamos inspiracoes na piscina com cas-
cata, na fonte dos desejos, nas magquinas
de costura, narica paisagerm e como ponto
principal a lamparina de entrada do museu.
Inspirado na lamparina, o produto remetg
ao lampiao que e uma das antiguidades do
museu, confeccionado em corino, 0 maid
traz o trangado na frente que lembra asg
cartucheiras de um lampigo.




10

Joao Gabriel Sousa, de
20 anos, egresso da Es-
cola Estadual CEEP - Pre-
men Norte - Joao Mendes
Olimpio Mello, cursou Pro-
ducao de Moda durante
trés anos juntamente com
o ensino medio, atualmen-
te cursa Bacharelado em
Direito e Design de Moda,
dando prossegumento e se
aprofundando na area de
Moda. O convidamos para
contar um pouco das suas
experiéncias e aprendiza-
dos proporcionados pelo
Curso numa entrevista su-
per descontraida feita no
Teresina Shopping por al-
guns alunos do curso.

Quando comegou o teu
interesse pela moda?

- Desde pequeno sem-
pre gostel, acompanhava
sempre mmnha mae e irma
no Shopping para gjudar a
escolher roupa, al eu tinha
uma amiga gue tmha uma
revista de moda e eu ficava
foleando e me identifiguel
rapidamente, lembro que
gostava muito de ler a re-
vista Estilo, nela tinham va-
rios temas bacanas: melhor
roupa, melhor roupa para
cada estilo al meu nteresse
comecgou dai, com a revista
Estilo’

Qual foi a maior dificul-

HDQE

dade em rela¢

- Maior difi
ser bem si

era fa de fazer
O gostava e as
sempre  sou-
U punca gostel
alho em grupo
Z&S eu me es-

grupo, eu ng
professoras
beram que ¢
de fazer trab

porgue as ve

forcava muit
pessoas Nag

CU

Egresso do Curso de Produgao
de Moda conta suas experiéncias

do ao curso?

ldade?. Vou

Ccero,. eu nao

trabalho em

© as outras

se disponibili-

no sem
tel, acor
sempre 1
e Irma
ping par
escolher

e peque-

re gos-
panhava

nha mae

0 Shop-

aqudar a

zavam para
cava um por

trabalho, ai fi-
cima do outro,

entao eu preferia fazer so.
Outra coisa que eu melhore

bastante erag 4

questao do

desenho que eu nao sabia

desenhar de

nhava a mao

solta, o desenho perfeito

nao conseq
sO a gente |
a gente con

coar, fora isgo
D, Bempre gos-
rneu curso

ficuldade na
tei demais d

Em relagado ao curso, foi

o que vocé
que tem a d,

mas Isso e

tremando gque

gue aperfei-
nenhuma di-

jfperaua? o

dele?

- Fol bem mais, mas tinha
aluno que falava que nao
suportava o curso gue gos-
taria que tirassem o curso
do historico e eu disse naol
Pois aquele curso com-
plementava meu historico,
meu curriculo, eu amava,
amava, amava meu cur-
so, tao tal que hoje eu "t&”
no superior em Design de
Moda por causa do tecnico
em Producao de Moda.

Quais os materiais foram
mais utilizados nos teus tra-|
balhos?

- Tecido (risos) claro, co-
lagens, aviamentos, mas
assim, o gque a gente mais
precisa No curso produgao
de moda e de ideia, pois se
a gente nao tiver idela nao
conseguimos fazer nada

Qual (s) a (s) maior (res)
dificuldade (s) em relagcdao
a custos?

A Colecao. A minhg
maior dificuldade foi por
gue minha colecao nao saiu
como eu plangjel. A colecao
Meiga e Abusada - Inspl
rada na cantora Anitta’ era
pra vir com short desfia
do e terninhos bem feitos.
Nao € que nao ficou bem
feita, a colecao nao ficou
totalmente como eu que
ria, pois cormno nao tinha di
nheiro pra custear, comprar




os tecidos, ful ganhando ¢
material. Conforme fui re-
cebendo os materiais ten-
tel colocar e adequar a co-
lecao

Como foram as experi-
éncias em relagdo aos tra-
balhos feitos do 1° ao 3°
ano?

- No primeiro ano a gen-
te fez um desfile inspirado
na Chanel. proposto pela
professora Ana Luiza, cada
aluno trazia uma pega sua
e montava o desfile, ficou

uma coisa muito bonita,
muito dificill de esqguecer.

Durante o 29 ano teve o
vvorkshop de moda, a pro-

essora Isabela Vilanova or-
ganizou a sermana de moda,
foram varios convidados,

oficnas e palestras e, por
fim. no 3° ano desenvolve-

mos uma colecao, orienta-
dos tambem pela profes-
sora Isabela, que deu muito
trabalho, mais foi gratifican-
te no final

Qual a visao depois do
curso, qualidades e difi-
culdades do curso de Pro-
dugado de Moda e/ou da es-
cola?

- A escola € umas das
melhores escolas do esta-
do em questao de estrutu-
ra, o Premen Norte ganha
na gquestao de educagao e
organizagao, 0s professo-
res nao faltam. Na mmnha
epoca nao deixavam faltar
nada para os alunos, o cur-

so de Producao de Moda e
bem montado e estrutura-
do. Agora, como egresso,
vejo de fora como o curso

e bem mais amplo, so cabe

ao aluno estud
as potencialid

lar e explorar

des

Quais as disciplinas que
mais lhe chamou atengdo

e por qué?
- Eu

que aprender
que hoje em|dia a

e consegue

varias  influén
tra-

s e
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zer para a at
alidade. Eu na
suportava Hisr
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de uma forr
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VOCE, vOCe Sabe a mportan-
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que provar nada pra nn-
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guemn, aproveite e se joga
de cabeca nos desafios que
VOCe Consegue.

Qual o conselho que vocé
pode dar aos estudantes
do curso em Produgdo de
Moda a partir das suas ex-
periéncias no curso?

- Lutem (risos), lutem por
tudo O que vocées guerem,
nunca deixem ninguemn di-
7er quUEe VOCES Nao vVao Con-
seguir, sejam fortes, vocés
querem uma coisa VOCES
vao la e conseguem. Cor-
ram atras dos seus sonhos

O gque pretende fazer
com o curso?

- Quero ser professor

Posso sim tentar a area
de produtor de moda,
mas nao e a minha prio-
ridade em si. Quero ser
muito  professor.  Mais
por que professor? Eu
gosto de ensinar. Sel que
anda nao levo jeito, mas
vou aprender (risos) e ou-
tra coisa, eu gostava de
moda, mas se nao tivesse
tido a Ana Luiza, Isabela
e a Naudir para mostrar
O quanto a area e boa, eu
nao tinha me apaixonado
mais ainda. Entao gragas
as professoras os alunos
conseguiram se apaixonar
anda mais pela nossa area,
por causa delas eu quero
um dia ser professor, para
que eu possa Inspirar va-

H Nunca dei-

xem ninguem dizer
gue VoCceés nao vdao
conseguir,  sejam
fortes, vocés que-
rem uma coisa, vo-
cés vao la e conse-
guem

rios alunos como elas me
INspiraram e nao so a mMmim
e meus outros colegas deg
turma, nao somente na
area da moda mas em ou-
tras profissoes tambem,
elas sempre apoiaram ¢
mcentivaram a gente




O Sol de Teresina em destaque

Estudantes apresentam em chapéus com tematica ‘Locais de Teresina onde o

calor € mais forte’

Teresina cidade do sol, terra de povo
acolhedor disposto a encarar o calorao
que aparece todos os dias, € lembrada em
um trabalho de moda, cujo tema e intitula-
do: ‘O Sol de Teresina”

O tema fol escolhido para apresentar lu-
dicamente a alta temperatura local. e levar
alunos e alunas a conhecer espagos de
memoria que fazem parte da cidade e que
passam despercebidos - por eles e por
nos. O objetivo desse trabalho foi mstigar
os estudantes do terceiro ano de Produ-
cao de Moda, dentro da disciplina de Ilus-
tracao de Moda, a criar e confeccionar um
chapeu - com caracteristicas da arte a
partir da perspectiva conceitual. O termo

0 s

Avenida Ffi Serafi

conceitual e voltado para uma forma de
comunicagao, na qual o artista deseja pas-
sar ao publico sua ideia, seu pensamento,
trazendo toda uma construcao identitaria
para quem visualiza seu trabalho.

Os estudantes fizeram pesqguisas e bus-
caram, dentro do contexto proposto pelg
docente Ana Luiza Chaves, subtemas rela-
cionados a locais de Teresina escolhendo
espagos abertos para O processo nspira-
cional

A capital do Piaul, mais especialmente
na época do B-R-O-BRO, ganha todo um
conceito de moda apresentado pela turmg
do 32 ano de Produgao Moda do PREMEN
NORTE

E assim surgiram subtemas e o sol brilhou mais intenso trafegando entre pedestres e
automoveis pela Frei Serafim, e mais adiante contou a lendaria estoria do Cabega-de-
-cuia gue visualmente é lembrada por guem passa pelo Encontro dos Rios: € lida em
jornais e revistas encontradas nas bancas das pragas, onde escutamos do vendedor
‘hoje ta quente’l Novidade ou informacao? E deixando pra & vamos atravessar a pon-
te Metalica que vista de longe, parece derreter! “Teresina no seu olhar de querubina
faz o sol nos esquentar’ e esquenta as flores para nascerem com maior brilho no seu
tom de natural elegancia; com o verde aparecendo camuflado na cabega para nossa
protecao e, bem no alto de um certo monte chamado Castelo, o sol ferve, queima e
alegra a vida, pois de'la'posso ver o Por do Sol se ocultando no horizontel E o Sol de

minha Teresina que Nao troco jamals
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O curso de Producao de Moda tem
como uma das principais funcoes, prepa-
rar o aluno (a), para ingressar na area de
producoes de desfiles e stylist do univer-
so da moda. Com esse objetivo, a profes-
sora Ana Luiza Chaves do curso citado
acima, preparou e organizou seus alunos
do tercerro e segundo anos para apre-

Desfile traz os temas‘ \
Grunge e Collor block

Estudantes do curso de Produgdo de Moda fazem desfiles >
de moda orientados pela professora Ana Luiza Chaves

tar uma colegao msplrada em determinados temas

'@ £ i
sentar desfiles de moda

Para que os estudantes pudessem
aprender, treinar, montar e discernir so-
bre e como fazer desfiles, como tambem
stylists. Assim, foi proposto a eles mon-
tarem uma Colecao de Moda, a ideia era
garimpar no seu proprio guarda roupa

pecas do vestuario feminino e mascu-
lino com os guais pudessem montar
toda uma colecao inspirada em de-
terminados temas. Para a turma do
segundo ano foi escolhido o tema
‘Collor Blocki e pare. '@ telSaitao
tema Alrtnge lals termasHnghhe
cionais foram escolhidos pela faci-
lidadiel @ encontral’ @s pegayeiee
serem compreendidos, ja que as
pecas nao seriam confeccionadas,
mas sim, garimpadas entre as rou-

pas dos discentes mesmo.




Passado aos estudantes os temas, foi
mdrcado «dies & TigiEioa o dsLapkcs e
tacoes e no decorrer dos dias, em sala
de aula com a orientagac da professo-
ra foi escolhido e organizado os looks
que fariam parte da colecao. E assim, foi
montado pelos alunos duas colegoes de
moda com pecas garimpadas do guarda
roupa pessoal de cada um. O entusiasmo
era presente em cada escolha e separa-
cao de looks.

Fol percebido al gue o aprendizado
dado em sala de aula pelas professoras
do curso de moda do Premen Norte teve
O objetivo esperado sempre pautado e
direcionado nas disciplinas, conteudos e
experiéncia das professoras. Com a
colecao finalizada, © passo seguinte
foi a escolha do casting, trilha sono-
ra, aderecos, make, cabelo, local e
hora das apresentacoes dos desfiles.
No nicior dosmesige jumhosde 2017
direcao, coordenacao, professores e
alunos da escola Premem Norte foi
convidada a assistir as apresenta-
coes de desfiles no patio da escola
no turno da manha. Todos 0s compo-
nentes da escola presenciaram um
espetaculo de-sores, performances,
beleza, criatividade e principalmente,
a dedicacao dos alunos, das
turmas de Producao de Moda.
Com- a.conclusgo. desse tra-
balho, foi observado que o ob-
jetivo deste, fol compensado.
O gue mostra que cada aula
ministrada de todas as dis-
ciplinas do curso de Moda e
bem aceita, e absorvido pelos
discentes.

Bt v piofessoera
Quando pensel passar essa
atividade para os alunos de
ambas as turmas, foi antes
de tudo leva-lo a interagir,
a faze: los' comphconder =
aprender na pratica como
montar  looks, preparar

uma colecao de moda, como e traba-
lhar no backstage, pesquisar maqguia-
gem,' cabelo. acessorios. tudgslde s
do contexto do tema de inspiracao. Eu
ja sabia que eles haviam passado pelas
aulas de Historia da Moda, Plangjamento
de Colecao de Moda, e, portanto. seria
facil trabalhar essa tematica na moda.
Foi gratificante trabalhar com essas
turmas. Vi em cada um deles a alegria
e satisfacao de estarem participando
ativamente nesse trabalho. Durante os
dias anteriores aos desfiles teve mo-
mentos que achel que a coisa nao iria
funcionar, mas gragas a Deus e a dedi-
cacao deitaodos, deu certo e f@idindo;

T
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Joao Paulo Carvalho Britto é

Técnico em Vestuario (IFPI), De-
signer de Moda (UNINOVAFAPI)
e Especialista em Educagao
Basica e Profissional para Jo-
vens e Adultos (IFPI) atualmente
é Técnico em Laboratorio no IFPI
e atua ainda como Fotdgrafo
especializado em Moda.

Atualmente o Piaui se apresenta como
um estado formador de profissionais na
area de Moda, possibilitando ao merca-

do uma Jcmc Oe profissionais capaci-
na producao
ifica omo nas areas vo[tadas para
a producao industrial Cursos como o
de Bachdfelgog em Moda, Design e Es-
FPI), Producao de Moda (SE-

/\/AC, D' sign de Moda (UNINOVAFAFI)

~
_J
Y

e Producao de Moda (CEEP- PREME \
) sao constantemente procura-

nhecendo os cursos e os campos
de atuacao de moda do Piaui

Estudantes realizam entrevista com dois egressos de sucesso do curso de moda
onde contam suas experiéncias durante sua formagao.

Glay Glenda Marinho Moraes

é Técnica em Vestudrio (IFPI)

e Bacharel em Moda, Design e
Estilismo (UFPI) e atualmente
trabalha com Produgao de Moda.

s pelos estudantes por perceberem o
crescimento do setor e do seu mercado
sumidor, almejando uma caoacftaf
cao e profissionalizacao na ar
O curso de Bacharelado em M d Den
Fe

sign e Estilismo da Universidade fFedera
do Piaui possui cinco anos de duragag

e tem como finalidade formar profis
sionais na area da moda, sendo criticos
Jadofes e éeticos, tornando-se aptosg
a atender a rea[daae o mercado ng
setor téxtil e de confeccao, com em-
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O que levou vocé a se
graduar neste curso?

Glay Glenda:

‘Antes de comecar na
universidade [Z O Curso
Técnicoem tuario pelo
[FPI em ‘mha escolha fol
totalmente por acaso. No
caso d<’> tecnico, eu ‘méo

I
estuar

connecer,

j
)
o)

5

L@

gando, gostel mui-
to d;—f; \%rtﬁ i~ prod

file, modeagem‘ en-
da( surgiu a vontade
de continuar a ap*ender e
om fazer a graduagao
pPOS terminar o cur-

Joao Paulo:
"‘Procurei buscar mais
onhecimento, ja que |¢

era formado em Técnico

~
)

~IMPre a Vic

AT e adc uirir

CO em

S o P N p
para o Design de M O
para me aperfeigoar.’

Qual a sua visao em re-
lagdo ao curso (gradua-
¢do)?

Glay Glenda:

"Acho o curso riquissi-
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mo, ate porque diferente-
mente da UNINOVAFAPL
ele nao e em tecnologo,
e o bacharelado, muito
completo por ter cinco
anos. Quando a gente
entra no curso temos um
vasto conhecimento em
todas as vertentes qgue
a moda nos proporcio-
na, realmente achei ele
riguissimo, ideal e super
completo’

Joao Paulo:

‘Para mim nao foi mui-
to diferente porque eu
me formei como tecno-
logo e tecnico cada um
em dois anos, sO que
no tecnologo teve uma
maior abrangencia ja gue
ele foca mais na criagao,
no desenvolvimento de
produto. no design em si
e no tecnico e mais vol-
tado para a producgao in-
dustrial. o objetivo dos
CuUrsos sao um pouco di-
vergentes, mas nao sen-
ti tanta diferenga. logo
sempre ful muito curioso
e busquel sempre muito
conhecimento, nao fiquel
sO naquilo que via
em sala

de aula.

Como foi depois que se
formou na drea?

Glay Glenda:

‘Enquanto ainda esta-
va estudando., comecei a
trabalhar com producao
de moda e depois que eu
me formei eu continuel
nessa area e continuo ate
hoje. porque foi uma das
gue eu mais me identifi-
guel. Entrei no curso sem
saber o que era producao
de moda, fui conheceée-la
realmente no curso. dal
comecei a fazer trabalhos
extracurriculares com
produgao e com isso fui
fazendo meu nome e hoje
eu fago varias produgoes
pra diversas empresas de
pegueno, medio e gran-
de porte aqui em Teresi-
na. fago campanhas. VT's,
fotos, editoriais com pro-
ducao de moda’

Joao Paulo:

'E logico que uma gra-
duacao e mais importan-
te do que um curso tec-
nico, no caso do ponto
de vista, como se diz . de
formagao ne porque e
um CUrso superior, mais

voce acaba levando
ISSO para seu
curricu-

VOCE Tez um Curso supe-
rior, mostra que e mais
capacitado e depois
que eu me formei abriu-
-se mals portas pra mim,
fol um momento que eu
comecel a expandir parg
outras areas. continuel
com o projeto das cami-
setas, e 0 curso superio
me trouxe mais emba-
samento para a area de
design e desenvolvimen-
to de produto, dai incor-
porel isso no que fazia
tambem na questao dg
fotografia, area que co-
mecel apos os trabalhos
com as camisetas.

Vocé esta seguindo
carreira?

Glay Glenda:

‘Sim., sigo a carreira de
Produtora de Moda, mas
tambem trabalho em lojg
no Teresina Shopping’

Joao Paulo:

‘No  momento, trabalho
como tecnico em laborato-
rio no IFPL que digo que e
meu emprego nUmero um jg
o ndmero dois ¢ a fotografia.
Nesse momento estou em
urn ano muito bom da minha
carreira de fotografo pois
estou fazendo muitos ser-
ViGos, e 0 gue mais me dei-
xa feliz € de perceber gue
todas as pessoas gue tao
vindo a mim € por meio de

indicagao, nao por propa-
ganda que eu fago”




Moda e Agao Social

Estudantes do curso técnico em Produgdo de Moda realizam visita a orfanato
de Teresina para proporcionando um dia de alegria e descontragdo as criangas

No dia 09 de Novembro do presente ano
um grupo de estudantes do segundo ano
do curso tecnico em Producao de Moda
do colegio estadual CEEP- Premen Norte
composto por Ana Beatriz, Hanna Beatriz,
Julia Gomes, Maria Julia, Marilha Kerssya
e Raimundo Neto foram realizar uma visita
5o orfanato Lar da Crianga Maria Joao de
Deus localizado na Praga Sao Jose, bairro

ila Operaria, Teresina - PI. CEP - 64000-
V35,

A nstituicao tem como finalidade abri-
gar provisoriamente ou para fins de ado-
cao criangas de O a 12 anos incompletos,
Nos quais seus direitos foram violados, vi-
tmas de maus tratos de abandono ou de
abuso sexual. No local as criancas rece-
bem atendimento psicossocial, nutricio-
nal, assisténcia medica, e participam de
atividades culturais, esportivas, lWddicas, de
lazer e pedagogicas.

Com o mtuito de levar alegria as crian-
cas. foram preparados cachorros guentes,
dinamicas (brincadeiras com desenhos
de moda, com fantasias, contando esto-
rias) e lembrancinhas confeccionadas pe-
los proprios alunos para presentear cada
crianga do orfanato. A casa atualmente e
composta em media por 42 criancas des-
de bebés a criangas com deficiéncia, sua
maior dificuldade no momento € a ausén-
cla de materias de
impeza e fraldas
geriatricas  para
as criancas de-
ficientes. Acoes
COMO essas me-
recem  desta-
que e precisam
ser  Incentiva-
das com maior
constancia, pois
traz as criancas
visitadas mais
alegria e animo
de viver

1l
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O Teatro 4 de Setembro situado no
Centro de Teresina foi o cenario escolhido
pelos alunos do curso de Moda, Design e
Estilismo da Universidade Federal do Piaui
- UFPI para a realizacao da /2 edigao do
‘Plauillismo’ evento que resgata a identi-
dade piauiense atraves da moda e marca
a formacao dos novos designers do Piaul.
A /2 edicao do Piaullismo ntitulada "Serra
Fragmentos” teve como inspiragaoc a Serra
da Capivara, que e considerada patrimaonio
da humanidade pela UNESCO. Os alunos
resgataram em suas colecoes- divididas
em dois momentos com pecas Comerciais
e autorals - 0 patrimonio historico e que
a0 mesmo tempo e um alerta para a so-
cledade e poder publico para © que € nos-
so: Somos PIAUII

O backstage de um desfile de moda e
composto de muito trabalho dos profissio-
nais envolvidos, muitas vezes, com trabalhos
manuais. Faz-se necessario acompanhar as
tendéncias, ver cada detalhe de passarela,

Curso de Producao de Moda
em parceria com o Piaulismo

As alunas Thais Rodrigues e Ianca de Araujo do curso tecnico em Produgao
de Moda compuseram a equipe tecnica do Backstage do evento Piaulismo

— T T 71 mperdivel teve presenca de
A 72 edicao do
Piauilismo teve como
inspiragdo a Serra da |
Capivara

- - — 4

R~

look's e modelos para que o resultado final
sala impecavel, desse modo, e preciso tra-
duzir e representar o conceito da colecao
a0 gosto do planejamento criativo do esti-
lista. Tudo isso e muito complexo e envol-
ve toda uma cadela produtiva, abrangendo
um grande trabalho de criagao, execucao e
producao de moda (penteados, maguiagem,
vestir o casting e montar o espago do desfi-
le). Geralmente tem-se um coordenador ou
uma equipe de suporte que disponibilizam
videos e imagens da produgao de moda na
pratica, direcionando a equipe tecnica que
executara as atividades do backstage

As alunas do tercerro ano do curso de
Produgao de Moda do colegio estadual Pre-
men Norte - Joao Mendes Olimpio - Thais
Rodrigues e lanca de Araujo participaram
da equipe tecnica do Backstage aprenden-
do e executando um pouco do trabalho de
urmn produtor de moda. O Backstage do even-
to contou com a coordenacao do Produtor
de Moda Danton Brando em parceria com es-
tudantes de produgao de moda e design de
algumas nstituicoes da cidade. O evento fol

pessoas famosas e acom-
panhando no final com um
coquetel
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